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· Les richesses du patrimoine rural, notre histoire et notre avenir
Paul Louis Martin, historien et ethnologue, la Maison de la Prune enr.
· La recherche du potentiel identitaire des produits : différentes applications
Rémy Lambert, Ph. D., Université Laval
· Perception et potentiel commercial des produits sous appellations réservées ou termes valorisants
Francine Rodier, professeure au département de marketing, École des sciences de la gestion, Université du Québec à Montréal
· Des nouvelles initiatives et des partenariats pour des produits d’exception
Anne-Marie Granger Godbout, présidente-directrice générale, Conseil des appellations réservées et des termes valorisants
· Témoignages 
« Démarches entreprises pour les appellations réservées » 
¬ Les vins de glace
Jean Joly, vigneron propriétaire, Vignoble du Marathonien 
« Démarches entreprises pour les appellations réservées » 
¬ Les cidres de glace du Québec 
François Pouliot, président fondateur, La Face Cachée de la Pomme
« Démarches entreprises pour les appellations réservées »
¬ Les fromages au lait de vache canadienne 
Mario Duchesne, directeur général, Association de mise en valeur de la race bovine Canadienne
· La distribution de produits d’exception vers la restauration? 
Alex Cruz, Société-Orignal 
· Promotion des produits alimentaires : connais-tu mon blogue? 
Alex Sereno, communicateur de saveurs, On s’en food! 
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