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Objectif

Vous sensibilisez a I'importance de la
planification stratégique d’un projet de
diversification
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Plan de |la présentation

1- Le but de la diversification
2- Les impacts de la diversification

3- Les facteurs de succes pour les
differents types de diversification

4- Valider son plan de diversification
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Buts de la diversification

- Augmenter les ventes
- Accroitre la notoriete de I'entreprise

- Créer une synergie entre deux pans de
I'entreprise
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Types de diversifications

- Diversification de produits
- Diversification sectorielle
- Diversification de réseau
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Les impacts de la
diversification

- Sur la production

- Sur les produits (emballage, qualite, etc.)
- Sur I'image de I'entreprise

- Sur le personnel
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Les facteurs de succes:
diversification de production

- Controle vs sous-traitance
- Intégrer la diversification

- Bien communiquer l'objectif et
I'intégration
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L es facteurs de succes:
diversification de « réseau »

- Adaptation des produits
- Cohérence des prix

- Evaluation des co(its vs ressources
financieres

- Connaissances du secteur (principaux
acteurs, pratiques courantes)
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L es facteurs de succes:
diversification sectorielle

- Connaissances du secteur (principaux
acteurs, pratigues courantes, etc.)

- Cohérence dans I'image (profiter de
'image de marque deja existante)
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Valider son projet de
diversification en utilisant le
plan marketing

Positionnement concurrentiel
- Produit

- Prix

- Distribution

Promotion
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Conclusion

- Planification
- Evaluation des co(ts
- Cohérence
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